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Mediennutzung Heute
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Mediennutzung heute

imgur = ¢

Wif is wrong with this dude? What is he looking at? The world?
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Fruher war alles besser...
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Mediennutzung vs.
Werbeausgaben

TV Mobile Desktop/Laptop Print

50%

0%
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Quelle: Statista
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Ohne Apps

sind Smartphones gar
nicht so smart.



App vs

Browser
Mobile Total Smartphone Tablet
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Wie funktioniert das?
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mobalo
in drei einfachen Schritten - intelligent, effizient, wirkungsvoll

Q ©

Eine Person lhrer Zielgruppe Ihr Werbebanner wird nach Der User klickt auf die
offnet zur richtigen Zeit, am Verifizierung der Geolocation individuelle Werbebotschaft und
richtigen Ort eine und Ubereinstimmung aller wird auf eine angepasste
werbefinanzierte App. vordefinierten Parameter Landingpage geleitet.
geschaltet.
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Was uns e|n2|gart|g macht?
Dle V|elzahl an Mogllchkelten

35m:55m
(zum Ausgleich der Erdkrimmung)

Tageszeitabhangige
Steuerung

Realtime Content Auslieferung
basierend auf dem gewahlten Targeting Cluster = =

Nutzung von esri und microm Daten,

soziodemographischen Daten, etc. 4 .

Zustatzliche statistische Geo-Daten i .
Zur Steigerung der Genauigkeit optional adlerbar;
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Unser Produkt-Portfolio
Das passende Targeting fur Ihre mobilen Kampagnen.

@ O

Ve,

Premium
Premium Core Premium Audience Dynamic Audience Premium Data
Intelligente und Eingrenzung Ihrer Zielgruppe lhre Zielgruppe ist in standiger =~ Gemessene Kampagnendaten
selbstoptimierende durch eine Vielzahl von Bewegung - Ihre Werbe- kénnen exportiert und weiter
Kampagnensteuerung und Parametern! z.B.: Haushalts-  botschaft ebenfalls. Verhaltens- verwendet werden. So kdnnen
transparentes Reporting bei einkommen, statistische Daten und Bewegungsmuster werden Ruckschltsse Uber Kunden,
jeder mobalo Kampagne oder weitere soziodemo- prazise vorherbestimmt und Produkte und Folgekampagnen
inklusive. graphische Parameter. optimal genutzt. gezogen werden.
Beispiel: Beispiel: Beispiel: Beispiel:
Ein Filialist bewirbt alle seine Filialien Ein Automobilhersteller wirbt in Ein FMCG-Hersteller nutzt z.B. Werbekunde erhdlt aufbereitete
innerhalb des Einzugsgebietes. demographisch attraktivem Umfeld. demographische b4p-Daten fir eine Kampagnen-Daten zu Kampaognen-
Reichweiten-Kampagne. Optimierung.



Microm ist ein wichtiger “Daten”-Partner
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Beispiele innovativer mobiler Kampagnen
Durch lokales mobile Marketing die Werbewirksamkeit steigern

\j Drive To Umfeld Lead
o o Store Generierung
Geo Brand

Awareness

Voucher
Marketing




Luxus-Einzelhanadel

Daten-Layer:

»
»
»
»

Lage des Geschafts
Nahegelegene 5* Hotels
Luxuseinkaufsstralen
Wohngebiete mit hohen Ausgaben
in Schmuck

Hundehalter

Daten-Layer:

» Park
» Tageszeit
» schlechtes Wetter
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Unser Report liefert Details e ——————————
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Setze deine
Schwerpunkte.
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Ad-Impressions

Gewinne
neue Kunden.
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Beispielkampagne Dallmayr

Ziele:
Zielgruppe zum Kaffeekonsum bei Allguth bewegen

Awareness fur Qualitatskaffee bei Allguth schaffen,
Engagement mit Allguth

Drive to Store

Ausstrahlung/MaBnahmen:
in der Umgebung von Allguth Niederlassungen
mit individuellen Landingpages & A/B Testing von diversen Bannern

Tageszeitoptimierung Pendler (5-9 / 16-20 Uhr) Traffic Hotspots
und Wohngebiete

Effekte:

Kaffeekonsum konnte wahrend der 3 monatigen Laufzeit deutlich gesteigert werden.

.Mit unserer Kampagne haben wir unsere Zielsetzung, die Café-Bar zu bewerben und den
Umsatz zu erhdhen, deutlich Ubertroffen.” Kerstin Scheller-Kieburg, Marketing &
Kommunikation

L &
E..l_ . /

¥4 1053

{3 m.focus.de :
FA

ONLINE

j—
— ¥

Kaffeetanten lieben uns!

Klick UND WAS IST MIT IHNEN?

ALLGUTH!

SPECIAL

EM 2016

Liveticker

Manchen 23¢

Ort bestimmen

Politik
LIVETICKER @ee

+++ Debatte im Live-Ticker +++
Merkel stellt klar, wie hart
sie mit den Brexit-Briten

verhandeln will

Kaffeekranzchen taglichvon 0-24 h

WANN KOMMEN SIE?

_ — KALTEN
Die anderen haben 'KAFFEE!

ﬂ Ihr Leben ist zu kurz,
. 5 um schlechten Kaffee zu trinken!
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¢4 HypoVereinsbank
Geo Bra nd Awa reneSS Unicredit Group

Ziele:
Lead Generierung fur die FC Bayern Sparkarte
Brand Awareness bei der gefragten Zielgruppe

Geotargeting:

Ausstrahlung bei der Allianz Arena und den Zubringer-
Hotspots in und um Munchen

Fakten:
Laufzeit: 1 Tag
Reichweite: 2 Mio Al
CTR: 0,46
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Beispiel Kampagne

Aufmerksamkeit in der relevanten Zielgruppe erzeugen - .
Brand Awareness

Durchfuhrung in:

70 individuelle Bereiche (HUtten, Skigebiete, Apres-Ski
Gebiete, ...

E._J.-, . - Q'

¥4 1053

ONLINE

*
A e DSV Sknversmherungen
W » Hier abschlieBen

SPECIAL

EM 2016

Liveticker

Ort bestimmen

Politik
LIVETICKER ®ee
+++ Debatte im Live-Ticker +++
Merkel stellt klar, wie hart
sie mit den Brexit-Briten

verhandeln will
B e B

l‘) it "+ DsV-Skiversicherungen
ﬁ f{b » Hier abschlieBen
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Verlangerung/Crossmedial am Beispiel Lavera, Hamburg Dammtor.
Verstarkung durch OoH : Klickrate 8%

NEU: Dekorative Kosmetik
von lavera bei BUDNI

Der Glanz ver! blasst

Ratsel um das Edelmetall: Was passieren

muss, damit der Goldpreis wieder steigt Entdecke jetzt die gesamte

Produktvielfalt in deiner Ndhe zu
neuen Preisen

(S1=)
McDonaid's )




Datenanalysen
Anwendungsbeispiele



Geofence Analysis
Strategic Retail & Consumer Movement Insights

» mobalo bietet mit der mobalo Passantenfrequenz die Moglichkeit zur
»Messung
»Analyse
»Visualisierung

» des Bewegungsverhaltens von Passanten.
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Verfugbare Daten fur Analysen
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Mehrwerte durch Geofence Analysis

» Erkenntnisse in die realen Konsumenteninteraktionen
» Welche Pol oder PoS werden zu welchen Tageszeiten wie haufig und lange besucht
» Welche typischen Interaktionsketten lassen sich identifizieren - wo lohnen sich Kopplungen mit Print oder OoH Marketing
» Wie verhalten sich Besucher eigener Stores im Verhaltnis zu Wettbewerber-Stores

» Standortplanung
» Unterstutzung bei der Planung neuer Standorte im Retail oder Service-/ Gastro-Sektor
» Identifikation geeigneter Flagshipstore-Standorte
» Store-Standort-Optimierung und Konsolidierung

» Erkenntnis-Anreicherung & Aktivierung
» Anreicherung der Erkenntnisse Uber Konsumenten-Bewegungsverhalten mit z.B. Haushaltsdaten, Familienstatus und Kaufkraft
» Bereitstellung von Daten fur die Aussteuerung von Kampagnen
» Unterstltzung der Budgetverteilung Gber Online- und Offline-Kanale

. (M mobalo




Workflow fUr Geofence-Analyse

Konzeption Mizil:ﬁ\g Messung Analyse
= ldentifikation = Geofence- = DurchfiUhrung = Rohdaten- = Aufbereitung von
Standorte fur Analyse der Messung Export umfangreichen
Xeslsung und Geofence- = Mapping von = manuelle EDA Eeftorts und
nalyse Einrichtung Events in - Reporting- arten
= Auswahl des S Geofences zu = Bereitstellung
= Einrichtung Erstellung :
Geofence-Typs Messraum dynamischer
des - gdf Online-Tools

= Definition des Messraums
Messzeitraums

Anreicherung
mit Haushalts-
oder Kaufkraft-
Daten

" (M mobalo




Beispiel : Berlin Market Zone - Points of Interest
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Beispiel : Incoming and Outgoing Flow Map

egen
; Less Visjrs Outgoing

Alore Visitors

',- ~ ! : IO S
& Less¥gitprs ncoming
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3.18% 5 5500.1%

KaDeWe Incoming Traffic

328% 2.65%
4.14%

& Other Stories
adidas store
Apple store
Blue Tomato
Deichmann
Esprit

House of Hoops
Football Base
Goertz

H&M(K)

H&M(T)

JD Sports
Karstadt Sport
Kickz
Monbijoupark
Nike Skate Halle
Nike Store
adidas Originals Store
Planet Sports
Runners Point
Solebox Berlin
Starbucks
Urban Outfitters
Zara(T)

Zara(K)

5.73%

39

Incoming and Outgoing Traffic Distribution
KaDeWe Outgoing Traffic

4.7%

& Other Stories
adidas store
Apple store

Blue Tomato
Deichmann
Esprit

House of Hoops
adidas Football Base
Goertz

H&M(K)

H&M(T)

D Sports
Karstadt Sports
Kickz
Monbijoupark
Nike Skate Halle
Nike Store
adidas Originals Store
Planet Sports
adidas Runbase
Runners Point
Solebox Berlin
Starbucks
Urban Outfitters
Zara(T)

Zara(K)
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Unique Users per Store
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Karstadt Sport

S o

Zara(K)

-
- & Other Stories
Apple stor? o\ .'

Size of
Cj

More Unique Users

Less Unique Users

Nike Store

adidas Originals Store
%
Esp » i
‘'a., ¢ ,1.‘

JD Sports o Y
</ r

House of Hoops
J

=) .o Tomato
Kickz
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Visitors per Day - Montag & Samstag

I : other Stories: 2.76 %

I -ciicios store: 5.02 %
N 0l store: 9.07 %
I i Tomato: 4.03 %

_ Deichmann: 4.16 %

I e :it: 3.9 %

_ House of Hoops: 5.08 %

I : Other Stories: 2.8 %

I - ciicias store: 4.84 %
[, e store: 9.1 %
_ Blue Tomato: 4.16 %

_ Deichmann: 4.4 %

I ot .73

_ House of Hoops: 5.14 %

l adidas Football Base: 0.15 % | adidas Football Base: 0.06 %
| Gleisdreieckpark: 0.04 % I Gleisdreieckpark: 0.12 %
I ot 502 o I G o-rt:: 3.7 o

I a0 (K): 2.76 %

I, 1 (T): 3.5 %

I 0 sports: 5.33 %
Y i<cDeWe: 9.1 %
_ Karstadt Sports: 2.2 %

I a(K): 2.37 %

I v (7): 2.72 %

I 0 sports: 6.05 %
I <2 DeWe: 9.07 %
_ Karstadt Sports: 2.52 %

B oz 101 % I <ici:: 1.79 %
B Monbijoupark: 0.28 % B Monbijoupark: 0.18 %
[ Nike Skate Halle: 0.15 % I Nike Skate Halle: 0.14 %

I i Store: 6.42 %
_ adidas Originals Store: 6.52 %
I, - i-net Sports: 6.07 %

. adidas Runbase: 0.31 %

_ Runners Point: 2.61 %

I soichox: 2.84 %

B starbucks: 1.26 %

I U ban Outfitters: 3.19 %
I, 2 (7): 4.84 %

I <) 263 %

Monday Saturday

I i Store: 6.92 %
I i Originals Store: 6.68 %
I, - ianet Sports: 6.05 %

I adidas Runbase: 0.13 %

_ Runners Point: 2.5 %

I soicbox: 2.76 o

B stobucks: 2.21 %

I - Outiitters: 3.24 %

I, o (T): 4.1 %

I <) 267 o
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Customer Journey from Nike Store
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Investoren, FOordermittel
und Mitgliedschaften

Gefordert durch
Bayerisches Staatsministerium fiir  (ASEESE
Bv DW Wirtschaft und Medien, Energie  “2 ’.‘;-‘,'.f;_, @ esa business incubation centre
und Technologie  SsSWE3%e Bavaria

MITGLIED

o
@ @S| Ererging Business QQD L B M A @ WILLENDORFF TECHNOLOGIES

cation Based Marketing Association

Mitglied im

@ bitkom




Ein Auszug
Unserer Referenzen

% Bundesministerium
aHypOVereinsbank 2 | fiir Arbeit und Soziales XI N G )

Member of a UniCredit

MCFIT

‘net

Mein Netz

Fetch =

- randstad > { CROSSMEDIA

Einfach gut aus
7/

z“;; / | / ﬂ
SWARCSVSKI } @ — ALLGUTH|




Fragen?
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Arnim Schneider

Chief Operations Officer
mobalo GmbH | Stollbergstr. 22 | 80539 Munchen

+49 163 2729983 | arnim.schneider@mobalo.de



